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«MERCARTES»

ESCENARIO
DE LA INDUSTRIA CULTURAL
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DAVIO RUAKO

LA INDUSTRIA CULTURAL A ESCENA

WMERCARYESH

MAS DE CUATROCIENTOS PROFESIONALES Y SESENTA EXPOSITORES PARTICIPAN EN «MERCARTES 2008», QUE SE CELEBRA EN
SEVILLA LA PROXIMA SEMANA. UNA OPORTUNIDAD PRIVILEGIADA PARA EL SECTOR DE LAS ARTES ESCENICAS EN ESPANA

PALOMA TORRES PEREZ SOLERO

Se cierra el telén v, si la obra ha sido
buena, reina el silencio. Solo unos se-
gundos, hasta que e plblico recuer-
da gue esta en una butaca y retoma
|a realidad que habia dejado de lado
durante un rato. Entances irrumpen
los aplausos y el telon vuelve a abrir-
se. Los artistas saludan sonriendo, y
detras de ese saludo que parece tan
casual quedan horas de ensayo, los
esfuerzas de produccidn, iluminacion,
distribucién, la empresa de ticketing.
Toda una industria de las artes escé-
nilcas que se erige entre bastidores.
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Del mismo meda que los actares
echan mano del métado Stanislavs-
Ky o de otros para perfeccionar su
trabajo, esta industria cultural nece-
sita también iniciativas que faciliten
su buen funcionamiento. Esta es la
naturaleza de la tercera edicitn del
Mercado de las Artes Escénicas, Mer-
cartes, gue se celebrara en el Palacio
de Exposiciones y Congresos de Se-
villa entre los proximos 19 y 21 de
este mes, Mil quinientos metros cua-
drados construidos de stands don-
de los interesados presentaran sus
productos o sus serviclos. Si consul-

ta la lista de los setenta expositores
(wwwimercarteses), alll se aprecia la
amplitud de la actividad econémica
de las artes escénicas, que implica
a todos los agentes: compaiiias,
programadares, productores, distri-
buidares, medios de comunicacién,
instituciones, empresas. 5| Adomo y
Harkheimer levantaran la cabeza. En
su Dialéctica del lluminismo arreme-
ten contra la cultura que entra en el
mecanismo del mercado, donde «ca-
da producto de la industria cultural
es un modelo del gigantesco meca-
nismo econdmico que mantiene a

todos bajo presiény, Es un «tribunal
omnipresante que examina e mate-
rial establecido en el catdlogo de los
bienes culturalesy. La industria cultu-
ral, un estilo inflexible que convierte
el amor en historieta,

EN VIVO. Sin embargo, para Pau
Llacuna, presidente de la Coordina-
dora de Ferias de las Artes Escénicas
del Estada Espafiol, COFAE, argani-
zadora del encuentro -junta con la
Federacidn Estatal de Asociaciones
de Empresas de Teatro y Danza, FAE-
TEDA; la Red de Teatros, Auditorios,
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Circuitos y Festivales de Titularidad
Piblica y el palacio de Exposiciones
y Congresos de Sevilla, FIBES- la in-
dustria cultural no es como cualquier
otra, Tiene unas caracteristicas muy
aspecificas que la hacen diferente de
cualquier otro mercado que podamos
imaginar. Un elemento diferericial es
el hecho de trabajar con productos
hechos para mostrarse en vivo y
donde la creatividad tiene un valor
primordial. Estoy convencido de que
no se crea pensando Unicamente en
el mercado, sino en la viabilidad del
mercado. Hablar de industria cultural
@5 hacer la siguiente reflexién: aun
siendo consclentes de las caracteris-
ticas especificas del mercado, de su
fragilidad, de la competencia, de las
dificuftades y los costes de produc-
gién, representacion y distribucidn,
£qué elementos, cuidando al maximo
la creatividad y su valor afadido, po-
demos gestionar mejor para que un
proyecto cultural tenga un ‘espacio
dignoen el mercado?.

El mundo se ha complicade mucho

y el del arte, entre otras cosas, se ha
convertido en un mercado, y ademds
un tnercado saturado, en el que no
solo compiten las compafifas entre
si, sino que pugnan por el tiempo de
oclo con los viajes y la television, los
videojuegos y el cine.

ILUSION. Sumida en esta comple-
jidad, Mercartes se abre paso como
un espacio de encuentro profesional
necesario para radiografiar el sector y
dinamizarlo. Daniel Martinez Helena,
presidente de FAETEDA, entiende que
Mercartes s un gencuentro de (a prac-
tica profesional. La relacidn personal es
absolutamente fundamental. Cuando
uno quiere que un producto de teatro
triunfe, nada mejor que el contacto
personal y la ilusidn que eso conlleva;
poner caras a las personas con las que
hablas por teléfono a diarion. En este
punto inciden todos los miembros
del comité organizador. Para Gerardo
Ay, presidente de la Red de Teatros
Publicos, «la principal aportacion de
Mercartes es ¢l contacto entre sec-

SE DARAN CITA
EN {MERCARTES
Z008» EN LA
PRESENTACION OE
ESTAS PAGINAS,

IMAGEN DE

«INSECTED» DE
TONY FABRE. POR
LA COMPARIA
NACIONAL DE
DANZAZ ALA
TZQUIERDA, «BORIS
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EN SUTERCERA EDICION AMEREARTESH» PUEDE CONSIDERARSE YA
UN FENOMENGO CONSOLIDADO. LA ULTIMA VEZ CONTO CON 700
ASISTENTES, ESTE ANO SE ESPERAN UNDS MIL. TODO EL- MUNDO

TIENE GRANDES EXPECTATIVAS

tores. Yo, gue por mi trabajo he ido a
muchas ferias, al final de donde he sa-
cado mas conclusiones y soluciones
es delos contactos que he hacho, de
la gente que he conocido. Es impor-
tante que hablemos entre nosotros;
que hablemos de la erisis o de lo pdeo
que venden los distribuidoress.

ESCAPARATE. En su tercera edicién
Mercartes puede considerarse ya un
fenémeno consolidado. La Gltima
vez contd con 700 asistentes, este
aflo se esperan unos mil. Como un
escaparate de la realidad del segtor
en Espafia, habla slempre de artes
escénicas y no de teatro,"dando el
peso correspondiente a la danza.
Para lJacuna, «sl las artes escénicas
son de por sl fragiles, la danza atin
lo-es mas. Por eso, es necesario no
sélo no olvidarla y ser eonsclentes
de que es una disciplina fundamen-
tal en las artes escénicas. Hay que
trabajar para que tenga'su espacio
en los mercados de artes escénicas
y romper el perjuicio de su margi-
nalidad. Un fenémeno interesante
que demuestra que la danza gusta
©s que, cuando ésta se realiza en la
calle, la gente se queda, disfrutay
entiende (teniendo la total libertad
de irse). La danza tiene mucho que
decir en las artes escénicas actuales
y. evidentemente, hay que fomentar
su participacion en el mercado.

Y. del misma modo-que en fa danza
la postura es la relacion exacta que
cada una de las partes del cterpo tie-
necon {as demas, Mercartes muestra
I unidad entre las distintas extremi-
dades del sector. Gerardo Aya desta-
cague «enlas reuniones preliminares
que tuvimos; ¢l mismo Ministerio (el
INAEM colabora), se ha sorprendido:
IPor fin todos a upa! Todo el mundo
tiene grandes expectativas, sobye to-
do con el tema de la crisis, que hace
todavia mas importante el hecho de
habtar entre nosotros». Algo que se-
fiala también el comisario de Mercar-
tes 2008, lalme Colomer: uMercartes
es una manera de ver las caras: hoy
en dfa todo lo resolvemos por mall,
por teléfono, pero hay clertas cosas
que se hacen en directo: conocer
gente, establecer sintonias». Para
ello se producirdn encuentros espon-
taneos, pero también organizados.
Se propone un Foro de los negoclos,
donde los profesionales que acuden
hacen una ronda de presentaciones:
cérno se llaman, dénde trabajan, qué
proponen. El resto toma nota, pone
caras, y después aborda a quien le
interese. Una idea sencilla, pero de-
mostrada eficaz. que nacio en la feria
Manizales de Colombia.

De feria en feria, en Espafia es
importante distinguir Mercartes de
Escenium (préximamente, en febrero
de 2010). Ambas ferias de las artes
escénicas, se alternan y se com-
plementan, Escenium representa el

mundo de las ideas, Mercartes el de
la praxis: Para Daniel Martinez «en
Escenium se-elabora el pensamien-
to del sector, su desarrollo futuro, se
mueve en el campo de las ideas co-
mo-diagnostico del sector artistico.
En Mercartes, en camhio, el enfoque
es profesional, un espacio de comu-
nicacion centrado en el mercado.
Seqtin Pau Liactina «a diferencia del
resto de ferias del Estado espafiol,
dénde hay exhibicion de espectacu-
los, Mercartes es una feria quie Impul-
sa fas artes escénicas en la fase del
origen de la produccionms.

CESTA DE LA COMPRA. Se suce-
den los stands como los puesios de
un mercado hormal, los espectado-
res se pasean entre allos admirando
los distintos productos. Algunos van
sélo a mirar, otros con la cestade la
compra preparada. En cualquier ca-
so los productos que se exponen allf,
como los articulos que se colocan en
el escaparate para que resalten mas,
caobran visibilidad. Una segunda clave
para comprender la importancia de
Mercartes. Alll comparecen las mas
potentes Instituciones del sector de
las artes escénicas, las Comunidades
Auténomas, como un paraguas gue
muestra los movimientos dentra de
suis fronteras; las empresas plblicas
v las privadas. Una plataforma de vi-
sibilidad come una oportunidad tam-
bién para las empresas pequefas, sin
reeursos, que pueden potenciar su
desarrollo: Hablar y ser escuchadas
en el Palacio de Exposiciehes de Sevi-
lta. Lo destaca Gerardo Ayo: «Na sélo
estan grandes empresas conocidas
(como Focus), sino.pequefias que
en Andalucia, por ejemplo, no tienen
economia, no pueden hacer el costo
excesivo de las gestiones de venta
para una rentabilidad nulay.

FIBES, por su parte, comprende
blen esto, y st director gerente Felipe
Luis Maestro destaca la dimensidn
que de negoclo tiene la cultura, pero
también la importancia de la cultura
para el desarrollo de las economias.
«Hace unos afios nos dimes cuenta
de ello, de que el nivel de vida de los
ciudadanos no depende sdlo de la
economia, y hemos incidido mucho
en el desarrollo de actividades cultu-
rales.» Mercartes muestra la vitalidad
de |as artes escénicas en un momen-
to en el que el balance es positivo, pe-
ro complicado. Una oferta amplisima,
un mercado saturade y fragmentado.
Coma marco, la crisis econdmica. En
este contexto Mercartes se convier-
te en una iniciativa interesante como
lugar de didlogo entre profesionales,
un espacio para compartir inquietu-
des. El ladoecondmico del arte, la
Industria siempre entre bastidores,
sale al escenario. Sabe que su juego
es crucial. Para bien o para mal, las
obras que no entran en él perecen,
como un libro no lefdo. m



