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¿Qué veremos hoy?

1. LinkedIn
2. El Perfil
3. Contacta
4. Las Publicaciones
5. Mide tus resultados
6. Otras Funcionalidades
7. Grupos de interés
8. La página de empresa
9. Resumen 3



LinkedIn
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LinkedIn

➜ La Red Profesional más importante, sobre todo por 
negocios B2B.

➜ No es un CV en Internet. 
➜ Completa tu perfil y conéctalo con la página de 

empresa de tu negocio.
➜ Nos permite posicionar nuestra marca personal y la 

marca de nuestro negocio.
➜ Podemos llegar a conectar con el cliente perfecto.
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EL PERFIL
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Cuando estemos mejorando el perfil desactivar 
el compartirlo:

7
https://www.linkedin.com/mypreferences/d/settings/notify-network-for-updates 

https://www.linkedin.com/mypreferences/d/settings/notify-network-for-updates
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Revisar

➜ Foto de perfil y de portada
➜ Nombre → Territorio de Marca, decidir si con el primer 

o segundo apellido
➜ Titular (bajo el nombre) → propuesta de valor + perfil 

profesional para poner en contexto

8
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Titular:
Propuesta de valor

➜ ¿Qué haces/ofreces?

➜ ¿Para quién lo haces?

➜ ¿Cómo lo haces marcando la 

diferencia?
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Perfil en diferentes idiomas
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Revisar todas las secciones

12



Formadora  - Helena Casas
13

Secciones
(Proyectos)
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Completa al máximo tu perfil → SEO

14

➜ Vincular a página de 
empresa.

➜ Revisar el título y 
completar la 
experiencia en lista 

➜ Añadir contenido 
multimedia / enlaces
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https://www.linkedin.com/in/montserratpenarroya/ 

Los destacados

https://www.linkedin.com/in/montserratpenarroya/
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Revisar todos los settings

https://www.linkedin.com/mypreferences/d/categories/account 
https://www.linkedin.com/mypreferences/d/categories/account 

➜ Si revisamos competidores, cuidado con la privacidad de nuestro 

perfil

https://www.linkedin.com/mypreferences/d/categories/profile-visibility

16

https://www.linkedin.com/mypreferences/d/categories/account
https://www.linkedin.com/mypreferences/d/categories/account
https://www.linkedin.com/mypreferences/d/categories/profile-visibility
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Muy importante controlar que no puedan ver nuestros 
contactos:

17

https://www.linkedin.com/mypreferences/d/settings/connections-visibility 
 

https://www.linkedin.com/mypreferences/d/settings/connections-visibility
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Podemos tener diferentes emails dados de alta, 
y uno que sea el principal/visible
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Pedir una recomendación
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Aptitudes y Validaciones
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Cambios en el Algoritmo

➜ Insights → Innovación
➜ Cuestiones que aporten valor
➜ No incentivar la acción → evitar la autopromoción
➜ ¡Mejor no poner enlaces externos → ni en 

comentarios!
➜ El carrusel también es bienvenido → Imágenes, mejor 

que texto
➜ “Pulse” bien valorado
➜ Las encuestas pierden valor
➜ La Política se penaliza
➜ 3 hashtags por publicación 21



CONTACTA
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Ejercicio

➜ Piensa en 5 tipos de 
persona con quien 
quieras conectar.
● Cargo / Perfil 

Profesional?
● Sector?
● Localidad?
● Empresa?

23
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Estar atentos a las sugerencias cuando 
hacemos búsqueda 
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Resultados según la red de contactos de Helena 
(cada uno la suya)
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https://www.linkedin.com/search/results/people/?geoUrn=%5B%2290009790%22%5D&keywords=%22t%C3%A9cnico%2
0de%20cultura%22&network=%5B%22S%22%5D&origin=FACETED_SEARCH&sid=26e 

https://www.linkedin.com/search/results/people/?geoUrn=%5B%2290009790%22%5D&keywords=%22t%C3%A9cnico%20de%20cultura%22&network=%5B%22S%22%5D&origin=FACETED_SEARCH&sid=26e
https://www.linkedin.com/search/results/people/?geoUrn=%5B%2290009790%22%5D&keywords=%22t%C3%A9cnico%20de%20cultura%22&network=%5B%22S%22%5D&origin=FACETED_SEARCH&sid=26e
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Ojo!

➜ Sólo podemos enviar 100 solicitudes 
de contacto al mes para evitar spam.

➜ Con al versión gratuita, también han 
limitado las solicitudes de contacto a 
las que podamos añadir una nota 
personalizada → elige bien ;)
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Opción 2: Buscar la empresa cliente que nos gustaría, y 
encontrar a la persona adecuada
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Encontrar a alguien de Marketing para 
tema Patrocinios o Eventos
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https://www.linkedin.com/learning/linkedin-quick-tips/utilize-advanced-search-filters?autoplay=true https://www.linkedin.com/learning/linkedin-quick-tips/utilize-advanced-search-filters?autoplay=true 

https://www.linkedin.com/learning/linkedin-quick-tips/utilize-advanced-search-filters?autoplay=true
https://www.linkedin.com/learning/linkedin-quick-tips/utilize-advanced-search-filters?autoplay=true
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Contactar

➜ Enviar siempre una nota personalizada (ahora lo han limitado en la versión 
gratuita) para poner en contexto de dónde nos hemos conocido, y/o porque 
queremos conectar

➜ Es recomendable no realizar acción comercial en el mensaje de contacto, y 
tampoco enviar un mensaje demasiado agresivo de venta una vez nos hayan 
aceptado. 

➜ No debemos aceptar todas las solicitudes de contacto, en caso de que 
sospechemos que son spam o que son perfiles que nada tienen que ver con 
nosotros.

➜ Podemos realizar seguimiento de los perfiles que más nos interesan, activando 
la campana de debajo de su portada, y hacer interacción con sus publicaciones 
(sin hacer spam), antes de volver a escribir por temas comerciales. 30
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Mensaje personalizado

31
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Conectar con 3er nivel o personas que 
tiene el perfil de creador
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Revisa las interacciones de las páginas de 
tus competidores

33

➜ Revisar quién interacciona 
con las páginas de empresa 
de los competidores y 
páginas que seguimos, para 
descubrir a nuevos 
colaboradores y posibles 
clientes

https://www.linkedin.com/posts/grup-focus_events-eventos-produccionevento-activity-7189568893294665728-hKP5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop 

https://www.linkedin.com/posts/grup-focus_events-eventos-produccionevento-activity-7189568893294665728-hKP5?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
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No perdernos las publicaciones de las personas que 
nos interessan activando las notificaciones

34
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Exportar contactos

35https://www.linkedin.com/psettings/member-data  

35

https://www.linkedin.com/psettings/member-data


LAS PUBLICACIONES

36



Formadora  - Helena Casas

Ejercicio

➜ Revisa la página de 
inicio.

➜ Piensa en dos 
publicaciones que 
podrías compartir.
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#Hashtags en LinkedIn 

➜ Hacer búsqueda de quienes tienen más 
movimiento:

➜ https://www.linkedin.com/feed/hashta
g/?keywords=teatro  

➜ Seguir Hashtags de interés
➜ Publicar 3 o 4 que tengan sentido por 

cada post
➜ Nos ayudan también a descubrir 

empresas, personas, así como el 
mercado

38

https://www.linkedin.com/feed/hashtag/?keywords=teatro
https://www.linkedin.com/feed/hashtag/?keywords=teatro
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Quién ha visto tu publicación

40
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Datos de tu publicación

41
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Podemos ver las publicaciones de 
cada perfil

42
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Publicar e Interaccionar con otras 
publicaciones 

43

➜ Cuidado, porque es visible por tu red de contactos el 
hecho de:

● Reaccionar → haciendo like

● Comentar

● Compartir o compartir con cita
➜ Merece la pena compartir contenido original de alguna 

foto, video propios o un enlace de un artículo 
interesante



MIDE TUS RESULTADOS
SSI
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https://www.linkedin.com/sales/ssi  
https://business.linkedin.com/sales-solutions/social-selling/the-social-selling-index-ssi   

46

https://www.linkedin.com/sales/ssi
https://business.linkedin.com/sales-solutions/social-selling/the-social-selling-index-ssi
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https://business.linkedin.com/sales-solutions/social-selling/the-social-selling-index-ssi
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https://www.linkedin.com/sales/ssi 

https://www.linkedin.com/sales/ssi


OTRAS FUNCIONALIDAES
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Eventos
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Perfil de Creador de contenido
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https://members.linkedin.com/linkedin-creators-home 

https://members.linkedin.com/linkedin-creators-home
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Valorar si pasar de perfil normal a “Modo 
Creador de Contenidos”

52

https://www.linkedin.com/help/linkedin/
answer/a524035 

https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a524035
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a524035
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Opciones interesantes
“Modo Creador”

53

https://www.linkedin.com/help/linkedin/
answer/a529748/ 

https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a529748/
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a529748/
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a5207
77/crear-un-boletin-de-noticias-en-linkedin?lang=es 

Crear una Newsletter
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a520777/crear-un-boletin-de-noticias-en-linkedin?lang=es
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a520777/crear-un-boletin-de-noticias-en-linkedin?lang=es


LOS GRUPOS
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Grupos en LinkedIn

➜ Únete a grupos de acuerdo con lo que tú ofreces.
➜ Participa en los debates con comentarios atractivos 

para ganar visibilidad.
➜ Abre debates para conseguir ser influencia. 
➜ Conecta con los miembros.
➜ Síguelos en el resto de Redes Sociales si lo crees 

oportuno.
➜ Comunícate, también vía email.
➜ Siempre SIN hacer SPAM.

56
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https://www.linkedin.com/groups/ 

https://www.linkedin.com/groups/
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https://www.linkedin.com/groups/2171516/ 

https://www.linkedin.com/groups/2171516/


LA PÁGINA 
DE EMPRESA
EN LINKEDIN
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Miembros del equipo

➜ Todo suma a la Marca, por bien y por no tan bien
➜ Todo comunica
➜ Revisar los perfiles:

● Ver si han actualizado su posición

● Si todavía trabajan allí

● Si alguna vez han trabajado allí
➜ Claro que no podemos obligar a nadie! Durante 

todo el curso hemos hablado de humanizar la marca 
→ empoderando a tu equipo como mejor 
embajador de marca! 60
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Ejercicio

➜ Revisa tu página de 
empresa.

➜ Revisa páginas de 
empresa de tus 
competidores y 
referentes.

61
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https://www.linkedin.com/company/faeteda/ 

Página de empresa

https://www.linkedin.com/company/faeteda/
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Publicaciones

➜ LinkedIn no está tan pensado para publicar sobre 
producto en el sentido promocional.

➜ Animar al equipo a formar parte de las publicaciones, 
explicando su experiencia explicando tips y dudas que 
los clientes suelen tener contenido educacional.

➜ Publicar sobre eventos, ferias, personas, transmisión 
de conocimiento.

➜ Mucho impacto si se comparten desde los perfiles 
personales de los profesionales internos → ver las dos 
diapos ejemplo →

63



Formadora: Helena Casas

Las publicaciones

64https://www.linkedin.com/company/faeteda/posts/?feedView=all 

https://www.linkedin.com/company/faeteda/posts/?feedView=all
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Compartir las publicaciones de la página 
de empresa

Hacerlo compartiendo con cita/opinión, para poder tener 
mayor alcance y ver las estadísticas de interacción.
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Datos desde la publicación de la página

66https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7154440082949562368/ 

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7154440082949562368/
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Datos de la publicación de la página compartida 
en perfil personal del equipo
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Datos de la publicación de la página compartida 
en perfil personal del equipo
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Invitar a contactos a seguir la página

69
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Crear la página de empresa

70https://www.linkedin.com/company/setup/new/ 

https://www.linkedin.com/company/setup/new/
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https://business.linkedin.com/marketing-solutions/linkedin-pages 

 

https://business.linkedin.com/marketing-solutions/linkedin-pages
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Crear Newsletter de la página de Empresa

72

https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a59683
3/create-a-newsletter-as-your-linkedin-page?lang=en 

https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a596833/create-a-newsletter-as-your-linkedin-page?lang=en
https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a596833/create-a-newsletter-as-your-linkedin-page?lang=en
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https://training.sales.linkedin.com/#languages_spanish 
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https://training.sales.linkedin.com/#languages_spanish
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https://business.linkedin.com/sales-solutions/sales-navigator    
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https://business.linkedin.com/sales-solutions/sales-navigator


ANÁLISIS DE 
COMPETIDORES Y 

REFERENTES
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Ejercicio

76

➜ Revisar quién interacciona con 
las páginas de empresa de los 
competidores y páginas que 
seguimos

➜ Contactar con las personas más 
interaccionan con las 
publicaciones de nuestros 
competidores (sólo si tiene 
sentido :))



Resumen!
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La voz de tu empresa: las personas

➜ Serás el mejor embajador de marca.
➜ Inspirarás el mejor talento para trabajar con 

vosotros.
➜ Incrementarás las ventas.
➜ Liderarás tu carrera profesional en todo 

momento.
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Resum

➜ Antes de empezar a hacer 
contactos, revisa bien tu perfil.

➜ Recuerda que la foto de perfil y 
portada también transmiten.

➜ Trabaja bien el Titular y “Acerca 
de”.

➜ Analiza cómo se comunican tus 
competidores y referentes.

➜ Sé constante en publicar y 
participar.

➜ Haz visible tu perfil de LinkedIn en 
otras redes, al pie del correo 
electrónico, y en la tarjeta de visita.
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Helena Casas
Digital Marketer & Personal Brander  #LightHunter

LinkedIn: @helenacasas 
Instagram: @helena_casas

Muchas Gracias!

helena@quadrantalfa.com    //   www.HelenaCasas.com   



PERFECTO
¡Hemos 

terminado!

81

Seguimos el próximo 28 de mayo 
con Alba Espejo, Gestió i Fidelització de clients online 

(CRM) Email Marketing i WhatsApp Marketing

Muchas gracias por tu atención


